Regulamin konkursu ,,Maty Mural”

E WWARSZAWE | 200 lat od wielkiej przeprowadzki

1. Przedmiotem konkursu jest zaprojektowanie muralu, czyli wielkoformatowego obrazu na fasadzie
budynku.

2. Konkurs organizowany jest w ramach kampanii informacyjno-artystycznej Fryderyk w Warszawie —
200 lat od Wielkiej Przeprowadzki Chopina do Warszawy. Organizatorem kampanii oraz konkursu jest
Good Looking Studio (przy wsparciu Biura Promocji Miasta Stoteczego Warszawa).

3. Konkurs trwa od dnia 21 lipca do 20 wrzes$nia 2010 roku.

4. Aby projekt zgtoszony na niniejszy konkurs zostat dopuszczony do postepowania konkursowego,
musi spetnia¢ nastepujace kryteria:

4.1. fgczyC w sobie dwa tematy: ,Fryderyk Chopin” oraz miasto ,Warszawa”, przy czym, interpretacja
obu tematéw jest dowolna;

4.2. grafika projektu musi uwzglednia¢ obrys Sciany, przeznaczonej pod mural. Obrys jest dostepny do
Sciggniecia na stronie www.fryderykwwarszawie.pl/konkursy/maly-mural;

4.3. projekt musi by¢ zapisany w formacie .jpg i mie¢ rozdzielczos¢ 300 dpi lub w formacie
wektorowym do wyboru:. ai, .eps lub .psd.

5.1 Projekt moze by¢ wykonany dowolng technikg artystyczng, zaréwno przy uzyciu graficznych
programéw komputerowych, jak i w formie odrecznego rysunku czy malunku, o ile w wersji finalnej
projekt zgodny bedzie z par.4.

5.2. Organizator nieniejszego konkursu zastrzega sobie prawo do korekty jedynie zwyciezkiego
projektu (patrz par. 10) po konkulatacji z jego autrem, w celu ostatecznego przystosowania go do
realizacji.

6. Gotowy projekt, zgodny z par.4, nalezy przesta¢ do 6 wrze$nia na adres:

konkurs@fryderykwwarszawie.pl, w tytule maila wpisujac
Konkurs mural. W tre$¢ maila nalezy przeklei¢ i wypetni¢ nastepujacy formularz:

kilka zdan o sobie / zainteresowania/ doSwiadczenia artystyczne
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7. 1.Jeden uczestnik niniejszego konkursu moze zgtosic tylko jeden projekt, ktory wezmie udziat w
postepowaniu konkursowym.

7.2. Przystepujac do niniejszego konkursu uczestnik zobowigzuje sie, ze przedstawiony przez niego
projekt jest dzietem samodzielnie przez niego stworzonym. Postugiwanie sie cudzym projektem, jako
wiasnym, oznacza automatyczne wykluczenie z niniejszego konkursu.

8.1. Uczestnikiem niniejszego konkursu moze by¢ kazdy, zaréwno profesjonalny artysta, jak i amator.
8.2. Nie ma ograniczen wiekowych dla uczestnikdw niniejszego konkursu.
8.3. Z niniejszego konkursu wykluczeni sg przedstawiciele organizatora niniejszego konkursu.

9.1. Kazdy uczestnik, zgtaszajac swoj udziat w niniejszym konkursie, automatycznie wyraza zgode na
publikacje i udostepnianie innym swojego projektu na stronie

www.fryderykwwarszawie.pl a takze wyraza zgode na wykorzystanie

projektu w materiatach promocyjnych konkursu oraz materiatach promocyjnych niniejszej kampanii.
9.2. Kazdy uczestnik, zgtaszajac swoj udziat w niniejszym konkursie, automatycznie akceptuje warunki
niniejszego regulaminu w tym zasadzy oceny prac.

10.1 Laureaci niniejszego konkursu zostang wytonieni na podstawie oceny wszystkich nadestanych
projektéw, zgodnych z par. 4 regulaminu, w dwuetapowym gtosowaniu.

10.2. Laureatami niniejszego konkursu beda autorzy trzech projektow, ktore w drugim etapie
gtosowania uzuskaja najwyzszg liczbe gtoséw.

10.3. Pierwszy etap gtosowania obejmuje gtosowanie jury, w sktad ktérego wejdg przedstawiciele
organizatora, Biura Promocji Miasta oraz artystéw i partnerow zaangazowanych w niniejszg kampanie.
Lista cztonkdw jury zostanie ogtoszona na stronie www.fryderykwWarszawie.pl do 1 wrzesnia 2010
roku.

10.4. Kazdy z cztonkow jury, w tajnym gtosowaniu, przyzna od 1-5 punktow kazdemu
zakwalifikowanemu projektowi — wedle wiasnych preferencji. Nastepnie punkty dla kazdego projektu
zostang zsumowane. Do drugiego etapu konkursu przejdzie 5 projektow, ktére otrzymaty tgcznie
najwiekszg liczbe punktow.

10.5. W przypadku jesli do konkursu zakwalifikowanych zostanie 5 lub mniej projektéw, jury, w
sposob opisany w punkcie 10.4, wybierze 3 projekty, ktére przejda do drugiego etapu gtosowania.
10.6. W przypadku, gdy w pierwszym etapie conajmniej jeden projekt uzyska takg samg liczbe
punktow, do drugiego etapu gtosowania przejdzie projekt, o ktdrym mowa powyzej, wytoniony w
dogrywce, ktora odbedzie sie na Facebook.com/fryderykwwarszawie w drodze gtosowania
internautow.

10.7. W drugim etapie gtosowania projekty zostang poddane ocenie internautow.

Gtosowanie internautow bedzie odbywac sie na stronie www.fryderykwwarszawie.pl/konkursy/maly-
mural. Szczegotowe instrukcje o sposobie gtosowania zostang podane na stronie
www.fryderykwwarszawie.pl/konkursy/maly-mural a takze na Facebook.com/fryderykwwarszawie do 1
wrzesnia 2010 roku.
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10.8. Za zwyciezce konkursu uznany zostanie autor projekt, ktéry w gtosowaniu internautéw dostanie
najwieksza liczbe gtoséw. Organizator przyzna takze dwa wyrdznienia — autorom projektow, ktére w
gtosowaniu internautéw uzyskajg drugg i trzecig w kolejnosci liczbe gtoséw.

11.1. Glosowanie jury trwac bedzie od 7 do 10 wrzesnia 2010 roku. Ewentualna dogrywka, o ktérej
mowa w punkcie 10.6. twa¢ bedzie od 11 do 12 wrze$nia 2010 roku.
11.2. Glosowanie internautéw trwac bedzie od 13 do 19 wrzesnia 2010 roku.

12.1. Lista projektow zakwalifikowanych do drugiego etapu gtosowania zostanie opublikowana na
stronie www.fryderykwwarszawie.pl 13 wrzesnia 2010 roku.

12.2. Lista leureatow konkursu zostanie opublikowana na stronie www.fryderykwwarszawie.pl 20
wrzesnia 2010 roku.

13.1. Organizator przyzna nagrody i gadzety promujgce niniejszg kampanie zwyciezcy konkursu oraz
dwom laureatom niniejszego konkursu, zgodnie z punktem 10.8.

13.2. Nagroda za zajecie pierwszego miejsca, jest pakiet 1, na ktéry sktadaja sie: 1. realizacja
zwyciezkiego projektu w formie muralu na wybranej przez organizatora Scianie w Warszawie —
lokalizacja muralu zostanie podana do 20 wrzesnia 2010 roku; 2. stuchawki marki Skull Candy nr
00092831, ufundowane przez firme Hama Polska SA;3. bon na jednorazowe zakupy w dowolnym
sklepie Cropp Town na kwote 500 zt brutto, ufundowany przez firme LPP S.A.; 4. bon rabatowy na 50
proc. znizki na dowolny zakup w warszawskim sklepie Dr. Sneaker, ufundowany przez Dr. Sneaker
flagowy sklep Nike Sportswear.

13.3. Nagroda za wyroznienie jest pakiet 2, na ktéry sktadajg sie: 1. stuchawki LowRider marki Skull
Candy, ufundowane przez firme Hama Polska; 2. bon na jednorazowe zakupy w dowolnym sklepie
Cropp Town na kwote 300 zt brutto.

14. Nie ma mozliwosci zamiany nagréd, o ktérych mowa w puntach 13.2. i 13.3. na ich rownowartos¢
pieniezna.

15. O sposobie odebrania nagrod laureaci niniejszego konkursu zostang powiadomieni
przez organizatora - mailowo lub telefonicznie - w terminie 14 dni roboczych od zakoriczenia
niniejszego konkursu.

16. Organizator niniejszego konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za wszelkie roszczenia 0séb
trzecich wynikajace z tytutu wykorzystania materiatow zgtoszonych przez uczestnikow nieniejszego
konkursu jako wtasnych.

zego konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za wszelkie roszczenia osob trzecich wynikajace z tytutu
wykorzystania materiatow zgtoszonych przez uczestnikdw nieniejszego konkursu jako witasnych.
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